
Na temelju ðlanka 15. Uredbe o smjernicama za izradu akata strateðkog
planiranja od nacionalnog znaöaja i od znaöa¡a za jedinice lokalne i podruöne
(regionalne) samouprave (,,Narodne novine" broj 89/18) ðlanka 52. toöke 23. Statuta
Primorsko-goranske Zupanije (,,SluZbene novine" broj 23109, 9113, 25113-proðiöóeni
tekst, 5/18 i 8118 - proöiöóeni tekst i 2120) i ölanka 25. stavka 1. Poslovnika o radu
Zupana Primorsko-goranske Zupanije ("SluZbene novine" brq 23t14, 16115, gt16, 1gt16
- proöiðóeni tekst), Zupan Primorsko-goranske Zupanije, dana g. oZujka 2020. godine,
donio je

KOMUNIKACIJSKU STRATEGIJU ZA IZRADU I PROVEDBU PLANA RAZVOJA
PRIMORSKO.GORANSKE ZU PEruU E

Õlanak l.

Komunikacijska strategija za izradu i provedbu Plana razvoja Primorsko-
goranske Zupanije, osim uvoda, obuhvaêa razradu i opis ciljeva i naðela Komunikacijske
strategije, ciljnih skupina, komunikacijskih aktivnosti i alata, komunikacijskih poruka,
postupka praéenja i vrednovanja provedbe Komunikacijske strategije te zakljuðno
Komunikacijski akcijski plan, kao öto slijedi:

1. UVOD

Zupanijska skupötina Primorsko-goranske Zupanije je na 25. sjednici odrZanoj
12. prosinca2019. godine donijela Odluku o pokretanju postupkaizrade Plana razvoja
Primorsko-goranske Zupanije (,,SluZbene novine" brq 32119, u daljnjem tekstu: Odluka).

Predmetnom Odlukom utvrdeno je da.. je Plan razvoja Primorsko-goranske
Zupanije (u daljnjem tekstu: Plan razvoja PGZ) temeljni srednjoroöni akt strateðt<og
planiranja od znaëaja za Primorsko-goransku Zupaniju koji se donosi za razdoblje od
pet do deset godina, kojim se definiraju posebni ciljevi za provedbu strateðkih ciljeva iz
dugoroönih akata strateðkog planiranja, odnosno iz Nacionalne razvojne strategíje te
sektorskih i viöesektorskih strategtja.

Plan razvoia PGZ donosi se kako b¡ se definirao smjer daljnjeg razvqa
Primorsko-goranske Zupanije te osigurala strateëka podloga za upravllanje razvojem
Primorsko-goranske Zupanije sukladno potrebama stanovnika uz uöinkovito i odrZivo
koriõtenje raspoloZivih resursa. C¡lj Plana razvoja PGZ je omoguóiti usmjeravanje
daljnjeg gospodarskog rasta i daljnjeg unapredenja kvalitete Zivota u Primorsko-
goranskoj Zupaniji sukladno naöelima odrZivog razvqa te uz izjednaöavanje razvijenosti
mikroregija (Gorski kotar, otoci, priobalje).

Obuhvat Plana razvojaPGZje podruðje Primorsko-goranske Zupanije u njezinim
administrativnim granicama.

Clankom 6. Odluke javna ustanova ,,Regionalna razvojna agencija Primorsko-
goranske Zupanije" (u daljnjem tekstu: JU RRA PGZ) kao regionalni koordinator za
Primorsko-goransku Zupaniju zaluäena je za izradu i koordinaciju cjelokupnog
postupka izrade Plana razvoja PGZ.

Clankom 15. Uredbe o smjernicama za izradu akata strate5kog planíranja od
nacionalnog znaëaja i od znaö{a za jedinice lokalne i podruöne (regionalne)
samouprave (,,Narodne novine" broj 89/18, u daljnjem tekstu: Uredba), propisano je da
nositelji izrade akata strate5kog planiranja iz ölanka 12. Uredbe, obvezno izraduju i

donose komunikacijsku strategiju i komunikacijski akcijskí plan za akte strateökog
planiranja, radi odgovarajuóeg informiranja, komunikacije ividljivosti postupka planiranja
javnih politika. Komunikacijska strategija i komunikacijski akcijski plan donose se u roku
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od 90 dana od dana stupanja na snagu odluke iz ölanka 12. stavka f . ili clanka 14.
stavka 1. Uredbe.

Komunikacijska strategija za izradu i provedbu Plana razvoja PGZ Q daljnjem
tekstu: Komunikacijska strategija) nastala je u suradnji Prímorsko-goranske Zupanije,
kao nositel¡a izrade Plana razvqa PGZ i regionalnog koordinatora, JU RRA PGZ uz
uvaZavanje dobríh praksi informiranja i ukljuðivanja javnosti steöenih provedbom
strateökih i planskih dokumenata u prethodnim razdobljima.

2. CILJEVI I NACELA KOMUNIKACIJSKE STRATEGIJE

Komuníkacijska strategija potrebna je radi podizanja svijesti i informiranja javnosti
o ulozi i znaëa)u Plana razv$a PGZ za druðtveno-gospodarski razvoj i jaðanje
konkurentnosti Zupant¡e. Provedbom Komunikacijske strategije pridonijet óe se
transparentnosti izrade i provedbe Plana razvoja pGZ te transparentnosti ostvarenosti
citjeva definiranih Planom razvoja PGL. Pomoói óe se nositeljima razvqa,
(potencijalnim) provodíteljima projekata, programa i aktivnosti koje su proiza5le iz Plana
razvqa PGZ kao i svim ostalim dionicima da postanu svjesni razvojnog djelovanja
Primorsko-goranske Zupanije kao i svoje uloge u razvoju podruöja Zupanije.

Slijedi prikaz opóih i specifiönih ciljeva Komunikacijske strategije. U poglavlju se
navode i temeljna naöela koja je potrebno uvaZiti u komunikaciji s relevantnim
dionicima.

2.1. Opéi cilj

Opói cilj ove Komunikacijske strategije je doprinijeti informiranju i razumijevanju
politike uravnoteZenog regionalnoga razvqa te podizanju svijesti o njezinoj vaZnosti kod
dionika u javnom, poslovnom í civilnom sektoru te kod ðire javnosti.

2.2. Specifiðniciljevi

Uspjeönost provedbe Komunikacijske strategije uvjetuje kvalitetu izrade i

uspjeðnost provedbe Plana razvoja PGL. Stoga su definirani specifiðni ciljevi koje treba
ostvariti ova Komunikacijska strategija, ito slijedom:

CILJ I
OsnaZiti suradnju i uöinkovitu komunikaciju svih dionika na podruöju
Primorsko-goranske Zupanije potrebnu za izradu i provedbu Plana
razvoja PGZ

CILJ 2
Podiói svijest u javnosti o ulozi i znaöa¡u Plana razvoja PGZ za
druðtveno-gospodarski razvoj i podizanje konkurentnosti Primorsko-
qoranske Zupaniie

CILJ 3
lnformirati javnost o moguóim izvorima financiranja, posebice o
fondovima EU-a namijenjenim regionalnom razvoju

2.3, Temeljna naðela

Sve poduzete aktivnosti u okviru realizacije ove Komunikacijske strategije
provodit óe se uzuvaZavanje sljedeóih naöela:

o informacije óe biti prezentirane jasno, transparentno i razumljivo
. aktivnosti óe se temeljiti na usmjeravanju svih relevantnih poruka ciljanim

skupinama
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ciljane skupine participirat óe prilikom razv¡anja i koriötenja komunikacijskih alata pri
öemu óe se uzeti u obzir vrijeme koje ciljna skupina ima na raspolaganju za
informacijski kontekst u kojem prima informacije i kapacitet za primanje informacija
s kojim raspolaZe, kao Ëto je primjerice pristup Internetu
sve aktivnosti óe biti nadopunjujuée i saZete te ée se teZiti uspostavljanju dodatnih
komunikacijskih alata i odaðiljanju cjelovite poruke
uspostavit óe se sustav praóenja i aZuriranja informacija, kako bi iste bile u tijeku s
vremenom i potencijalnim promjenama situacije.

Prilikom provedbe Komunikacijske strategije posebno óe se voditi raöuna o
osiguranju naõela_partnerstva, odnosno o komunikaciji nosítelja izrade i provedbe
Plana razvqa PGZ sa svim díonicima te pronalaåenju optimalnih rjeðenja poticanja
uravnoteZenog regionalnog razvqa koja na odgovarajuói naöin zadovoljavaju potrebe
svih stanovnika na podruðju Zupanije.

Koristit óe se svi potrebni komunikacijski alati kako bi se osigurala potpuna
informiranost svih ukljuöenih dionika o razvojnim projektima i aktivnostima koje se
provode u okviru Plana razv$a PGZ te o postignutim rezultatima, odnosno kako bi se
dobila povratna informacija od svih ukljuöenih dionika. To óe pomoéi medusobnoj
koheziji i odrZavanju partnerskih odnosa

Posebna pozornost posvetit óe se pristupu informacijama, sukladno Zakonu o
pravu na pristup informacijama (,,Narodne novine" broj 25113,85/15). Komunikacijska
strategija óe osiguratijednak pristup ínformacijama svim dionicima. Prilikom oblikovanja
komunikacijskog pristupa uzet óe se u obzir spolne i dobne razlike dionika i

potencijalnih korisnika, invaliditet i etniöko podrijetlo. Slijedom navedenog, neóe
postojati samo jedan komunikacijski oblik odnosno pristup. Svi komunikacijski materijali
biti óe dostupni u razliöitim formatima öime se jamöi pravo informacija za opóujavnost.

3. CILJNE SKUPINE

Kako bi se ostvarili ciljevi Komunikacijske strategije potrebno je komunikacijske
aktivnosti usmjeríti prema razliöitim grupama dionika koji su relevantni za regionalni i

lokalni razvq na podruðju Zupanije. Oblici informiranja i komunikacija o Ptanu razvqa
PGZ moraju biti usmjereni i prilagodeni sljedeóim ciljnim skupínama dionika:

) o opóajavnost
. donositelji politiökih odluka (nacionalna, regionalna i lokalna razina)
. tljela drZavne uprave i druga javna tijela prepoznati kao nositelj¡ ¡/¡li sunositelji

mjera regionalnog razvoja (nacionalna razina, regionalna i lokalna razina)
o Partnerska vijeóa podruöne (regionalne) samouprave i urbanih podruðja,

regionalni i lokalni koordinatori
o poduzetnici
. prenositelji informacija - predstavnici znanstvene zajednice, gospodarski i

socijalni partneri, partneri iz organizacija civílnoga druëtva ukljuðujuói partnere na
podruöju zaötite okoliöa, nevladine organizacije i tijela zaduåena za promicanje
socijalne ukljuðenosti, ravnopravnosti spolova i nediskriminacíje

o mediji.

U nastavku se daje prikaz prepoznatih ciljnih skupina na naöin da su grupirane u

öetiri (4) kategorije.



3.'1. Fartr¡eri ¡,¡ izrad! í upravtrjanju,r provedl¡or* Pla¡'¡a razvoja PGå

Prva kategorija obuhvaóa institucije iorganizacije ukljuöene u izradu i upravljanje
provedbom Plana razvojaPGZ,te ukljuöuje razíne kako slijedi:

. Zupanüsko/lokalna razina
o nacionalna razina.

Õlanovi ove grupe dionika primjerice daju vaZne ulazne podatke u izradi Plana
razvoja PGZ, a u provedbi mogu biti primjerice izvor financiran ja, izvor informacija za
(potencijalne) korisnike, nositelji izrade planskíh dokumenata niåe razine, mogu pratiti
pokazatelje uspjeðnosti djelovanja u okviru svog djelokruga itd.

Zu pa n ijs ko/l oka I na razina ob u hvaóa s ljedeóa tijela/o rg a n izacije :

o Primorsko-goranska Zupanija kao nositelj politike razvoja Zupanije
. Regionalni koordinator JU RRA PGZ kao koordinator izrade i provedbe Plana

razvoja PGZ upisan u Upisnik pravnih osoba osnovanih s ciljem uöinkovite
koordinacije i poticanja regionalnog razvoja

o Partnersko vijeóe Primorsko-goranske Zupanije, koje je savjetodavno tijelo:
Zupanr¡e osnovano sukladno naðelu partnerstva i suradnje privatnog, civilnog i
javnog sektora radi definiranja zajedniðkih prioriteta na podruöju Zupanije i

predlaganja razvojnih politika i projekata na razini Zupanije
o Tijela oformljena za izradu Plana razvqa PGZ: Radni tim, tematske radne

skupíne, Fokus grupa, Savjet za praéenje izrade Plana razvoja PGZ
o Partnersko vijeóe Urbane aglomeracije Rijeka
o Jedinice lokalne samouprave kao nositelji razv$a na lokalnoj razini
o Druga tijela Zupanijske i lokalne uprave, ustanove, poduzetnici i udruge koje

svojim djelovanjem pridonose ostvarivanju ciljeva politike Zupanijskog razvoja.

Partnerima u izradi i upravljanju provedbom Plana razvoja PGZ potrebne su
jasne informacije kako bi im se omoguóila aktivna uloga u pripremi i upravljanju
provedbom.Ptana razvoja PGZ. Zbog toga im treba pruZiti detaljne informacije o Planu
razvoja PGZ, njihovoj ulozí te im obrazloZiti oblik i logiku funkcioniranja razliöitih izvora
fínanciranja (hrvatski, EU i drugi medunarodni izvori) zajedno s uputama o tome kako i

gdje se moZe prijaviti za financiranje. Navedena potpora bit óe im pruZenakroz razliöite
metode i komunikacijske alate.

lnternetska stranica Primorsko-goranske Zupanije i JU RRA PGZ kvalitetna je
platforma za osiguravanje potrebnih informacija, a predvida se í organiziranje
distribuiranja redovnih obavijesti (newslettera) i upita elektroniökim putem, kako bi se
omoguóilo pravovremeno informiranje i prikupljanje informacija od ove ciljne skupine.

Prema partnerima na regionalnoj i lokalnoj razini komunikacijske aktivnosti óe se
odvijati i putem zajedniökih sastanaka i radionica.

Nacional na razi na obu hvaóa sljedeóa tijela/organ izacije

Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova EU-a kao nositelj politike regionalnog
razvqa i koordinator izrade Nacíonalne razvojne strategije do 2030. godine
Druga tr¡ela dråavne uprave i javna tijela koja svojim djelovanjem pridonose
ostva riva nj u ciljeva politike reg iona I no g razv oja.

a
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Nacionalni partneri na provedbi Plana razvoja imaju nadzornu i savjetodavnu
ulogu te óe se sukladno tome komunikacijske aktivnosti odnositi na izvje5tavanje te
konzultiranje u izradi iprovedbi.

3.2. (Potencijalni) korisnici

Osim partnera koji su direktno ukljuöeni u izradu i upravljanje provedbom Plana
razvo¡a PGZ, prepoznati su i subjekti koji iskazuju interes za provedbu, odnosno
provode projekte i aktivnosti koje iz njega proizlaze. Radi se o ðiroj zajednici koja bi
trebala primiti informacíje o vaZnosti Plana razvqa PGZ, njegovom sadrZaju, Akcijskom
planu te moguónostima, koje im se njegovom izradom i provodenjem pruZaju kao
potencijalnim korisnicima koji realizira¡u vlastite projekte od ðireg interesa.

Potencijalni korisnici mogu biti:

. poslovne organizacíje (HGK, HOK, HZZ, TZ, poduzetniöki centri, otvorena
uöiliðta. .. )o ustanove (zdravstvo, ökolstvo, idrugi...)

r privatni sektor
o sindikati
o znanstveni i istraZivaöki sektor
o nevladin sektor
o javna tijela i dr.

Ovo je vaäna ciljna skupina, koja moZe imati znaöajnu ulogu u uspjeënosti
provodenja Plana razvoja PGZ, buduói moäe bíti direktan korisnik odnosno provoditelj
projekta/aktivnosti koje vode ka ispunjavanju postavljenih ciljeva.

Komunikacijske aktivnosti odnosit óe se na informiranje putem internetske
stranice Primorsko-goranske Zupanije i JU RRA PGZ, organiziranjem sastanaka ¡

informativnih dogadanja, obavjeðtavanja o moguónostíma financiranja putem medija i

promidZbenih materijala i dr.

3.3. Javnost

Od iznimne je vaZnosti upoznatijavnost sa izradom i provedbom Plana razvoja
PGZ, posebno sa cíljevíma i dodanom vrijednosti, koja moZe rezultirati jaöanjem
kon ku rentnosti Primorsko-goranske 2u pan ije.

lnternetska stranica Zupanr¡e ¡ JU RRA PGZbitóe dostupna javností i to sa svim
potrebnim informacijama. Moguónost dodatnog informiranja ostvarit óe se putem
kontakt osoba JU RRA PGZzaduZenih zaizradu i provodenje Plana razvojaPGZ.
Mediji óe takoder imati znaöajnu ulogu u prijenosu informacija ciljnoj skupini, posebno
kroz objave u regionalnom i lokalnom tisku, elektroniökim medijima, portalima i dr.

Prilikom izrade Plana razvqa PGZ provest óe se javno savjetovanje sukladno
Zakonu o pravu na pristup informacijama.

3.4. Mediji

Rad s medijima bit óe uspostavljen na naðin da osigura Sirenje informacija o
izradi i provodenju Plana razvqa PGZi dopiranje do razliöitih ciljnih skupina. Medijí
(posebno oni lokalni) sluZit óe í kao komunikacijski kanali za prijenos informacija, ne
samo ðirojjavnosti, nego i (potencijalnim) korisnicima. Stoga je neophodno da
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komunikacija s medijima bude proaktivna. Komunikacijske aktivnosti ukljuöivat óe
prvenstveno izradu priopóenja i obavijestiza novinare.

4. KOMUNIKACIJSKE AKTIVNOSTI I ALATI
Kao 5to je u prethodnom poglavlju navedeno, komunikacijske aktivnosti bit óe

usmjerene i prilagodene razliðitim ciljnim skupinama. Komunikacijske aktivnosti provodit
óe se putem opóe, medijske i interne komunikacije koriðtenjem sljedeóih alata:

. vizualni identitet
o sluZbene internetske stranice
o medijska vidljivost
o organizacijadogadanja
r informativno-promidZbeni materijali
o elektroniöka poðta
o interna komunÍkacija idr.

Kod realizacije planiranih- komunikacijskih aktivnosti razlikuju se aktivnosti za
vrijeme izrade Plana razvqaPGZi aktivnostiza vrijeme provedbe Plana razvojaPGZ.

Komunikacijske aktivnostiza vrijeme izrade Plana razvoja PGZ primjenjuju
sljedeóe alate:

1. Administracrje ¡ odrZavanje internetske stranice Primorsko-goranske Zupanije i

JU RRA PGZ preko koje óe se javnost moói upoznati o tijeku izrade Plana
razvgaPGZ;

2. Komuniciranje s javnostima putem druðtvenih mreäa Primorsko-goranske
Zupanije ¡ JU RRA PGZ:

3. Oglaðavanje u medijima;
4. Priopéenje za javnost;
5. Konferencije za medije;
6. OdrZavanje sastanaka/radionica s Radnim timom;
7. OdraZavanje sastanaka/radionica Savjeta za praóenje izrade Primorsko-

goranske Zupanije;
8. OdrZavanje sjedníca Partnerskog vijeóa Primorsko-goranske Zupanije;
9. OdrZavanje sastanaka/radionica tematskih radnih skupina i Fokus grupe;
1 0. Odräavanje sastanaka/radionica s naöelnicima i gradonaöelnicima JLS;
ll.Odråavanje sastanaka/radionica s ostalim vaZnim dionicima s podruöja

Primorsko-goranske Zupanije.

Komunikacijske aktivnostiza vrijeme provedbe Plana razvoja PGZ primijenit óe
sljedeóe alate:

1. Administracija i odrZavanje internetske stranice Primorsko-goranske Zupanije i

JU RRA PGZ preko koje óe se javnost moói upoznati o tijeku provedbe Plana
razvqa PGL;

2. Komuniciranje s javnostima putem druðtvenih mreäa Primorsko-goranske
Zupanije i JU RRA PGZ;

3. lzrada broðura/letaka i ostalog promidZbenog materijala te njihova distribucija;
4. Konferenci¡e za medíje (predstavljanje provedbe Plana razvoja PGZ, izvjeðóa o

realizac1i, projekata i sl.);
5. Oglaöavanje u medijima;
6. Priopóenje za javnost;



7. Organizacija dogadanja s aktualnim temama u okviru regionalnog razvoja;
8. OdrZavanje sastanaka s proðelnicima upravnih odjela Primorsko-goranske

Zupanije, naðelnicima i gradonaöelnicima JLS

5. KOMUNIKACIJSKEPORUKE
Buduói da se Komunikacijskom strategijom Zele priopóiti informacije o Planu

razvoia PGZ u smislu razumijevanja ciljeva, svne i aktivností, a isto ovisi i o sadrZaju
medijskih materijala i poruka, komunikacijske poruke trebaju biti pravovremene, realne,
pozitivne, jednostavne te poticati na proaktivno razmiðljanje. Poruke moraju bit¡
verbalne ivizualne.

6. PRACENJE I VREDNOVANJE PROVEDBE KOMUNIKACIJSKE STRATEGIJE
Praóenje provedbe Komunikacijske strategije provodit óe se prilikom izrade

izvjeðtaja o provedbi Plana razvoja PGZ. Za izradu predmetnog izvjeötaja zaduZeni su
Primorsko-goranska Zupanija, Upravni odjel za regionalní razvq, infrastrukturu ¡

upravljanje projektima te JU RRA PGZ. Uspjeöna provedba podrazumijeva uspje5nu
provedbu Plana razvojaPGZ. Takoder se planira provesti vrednovanje piovedbe'Þhna
razvgaPGZu okviru kojeg óe se razmotriti i uspje5nost komunikacijä dionika u izradi i
provedbi Plana razvoja PGZ.

Uspjeðnost provedbe Komunikacijske strategije pratit óe se i putem indikativnih
pokazatelja uspjeõností navedenih u Tablici 1., te óe se sukladno rezultatu praóenja,
prema potrebi, komunikacijski pristup prema pojedinim ciljnim skupinama modificirati.

Tablica 1.: lndikativni pokazatelji uspjeënosti izrade Plana razvoiaPGZ

Komunikacijski
instrument

Komunikacijski alat Pokazatelj uspjeðnosti

lnformiranje Sire javnosti o
poöetku postupka izrade i

provedbe Plana razvqa
PGZ

Sluåbene lnternet stranice
Primorsko-goranske
Zupanije iJU RRA PGZ

Broj posjeta stranici
Broj objavljenih ölanaka

Uspostava srediönje
kontakt toðke JU RRA
PG2

Definirana adresa
elektroniöke poöte za
primanje upita
Provodenje savjetova nja
sa zainteresiranom
javno5óu

Broj odgovorenih upita
zaínteresiranih dionika
Broj savjetovanja sa
zainteresiranom javnoëóu

lnterna komunikacija i

koordinacija dionika
(Partnersko vijece, Radni
tim/tematske radne
skupine, Fokus qrupa)

Organiziranje internih
sastanaka, radionica,
konferencija, seminara

Broj sastanakal
rad ion icalko nferencija
/seminara
Broj sudionika

Organiziranje javnih
dogadaja

Organiziranje javnih
radionica, konferencija,
seminara, isl.

Broj odrZanih konferencija,
radionica i drugih javnih
dogadanja
Broj sudionika

Osiguranje medijske
vidljivosti - objave u
mediiima

Provodenje medijskih
kampanja, oglaðavanje i

sudielovanie u mediiima
Broj ðlanaka
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Tablica 2.: Akcijski plan provedbe Komunikacijske strategije

travanj
2020.

2 x godiönje

l do3x
svako tijelo
tijekom
2020.

tne

kontinuirano

minimalno 2
x godiðnje

2 x godiönje

JU RRA PGZ

JU RRA PGZ

JU RRA PGZ

PG2
JU RRA PGZ

PGZ
JU RRA PGZ
MRRFEU

JU RRA PGZ

Uspostava srediönje
kontakt toöke JU RRA pcz
Sjedn
vijeóa

ice Partnerskog
PGZi Urbane

ka
i radionice tijela u

izradi Plana razvqa pGZ
(Rad n i tim/SavjeUtematske
radne skupine/Fokus

Sastanci

lnformiranje dionika putem
internetskih stranica,
druðtvenih mreäa, e-mail
adresa, promidZbenih

la i med
Organiziranje javnih
dogadaja i sudjelovanje u
javnim dogadanjima drugih
organizatora (okrugli
stolovi, prezentacije,

idr.
lz¡ada
Plana

b¡

Postav_ljanje komunikacijske strukture, koja óe
doprinijeti. ðirenju i dostupnosti informacija
relevantnih za izradu i provedbu plana ra=vo¡a
PGZ

Monitoring ostvarenosti Cilja 1

Mjera L.1.

Mjera 1.2.



2 x godi5nje

1do3x
svako tijelo
tijekom
2020.
godine

kontinuirano

minimalno 2
x godiðnje

2 x godi5nje

JU RRA PGZ

JU RRA PGZ

PGZ
JU RRA PGZ

PGZ
JU RRA PGZ
MRRFEU

PGZ
JU RRA PGZ

ice Partnerskog
PGZ i Urbane

Sjedn
vijeéa

ci i radionice tijela uSastan

ranje dionika putemlnformi

R¡

la i med

ko idr

lnformiranje o izvorima (su)financiranja i
demonstracija uspjeðnih praksi

izradi Plana razvoja pGZ
(Rad n i tim/SavjeUtematske
radne skupine/Fokus

internetskih stranica,
d ruötven ih mreäa, e-mail
adresa, promidZbenih

Organiziranje javnih
dogadaja i sudjelovanje u
javnim dogadanjima drugih
organizatora (okrugli
stolovi, prezentacije,

lzrada izvje5óa o provedbi
Plana razvo¡a PGZ
lzrada izvjeðóa o
vrednovanju izrade i

provedbe Plana razvoja
PGZ

Monitoring ostvarenosti Cilja 3.

Mjera 3.1.

Mjera 3.2.



Sredstva za provedbu komunikacijskih aktivnosti (financijska, tehniðka i ljudski resursi)
osigurat óe se iz proraöuna Primorsko-goranske Zupanije i europskih fondova (EU
projekt,,Jaöanje razvoj n ih kapaciteta Primorsko-goranske 2upan ije")

Õlanak 2.

Ova Komunikacijska strategija stupa na snagu danom donoöenja.

KLASA: 022-04120-0119
URBROJ : 217 0l 1 -01 -01 16-20-1 1

Rijeka, 9. o2ujka 2020.
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